Plan de Estudio de la Licenciatura en PUBLICIDAD {Diurno) - NUCLEG COMUN-Reformado PLAN 2013

Para elegir su frabajo de grado final es solo una de las opciones que estan en

Abrev |NC|m. iDenominaciéﬁ |Teo IPréc fTot lCrédIPre-requis‘ttos Abrev |N|Jm. ]Deno’minacidn fTeo |Préc |Tot |Créd IF‘re-requisilOs
PRIMER ANO (Primer Semestre) TERCER ANO { Primer Semestre)
PUB {100 Publicidad | 2 2 4] 3 PUB  J300a |T. Producsion Publicitaria para TV | 1 4 5 3lPUB 210
PUB [110a |Taller Publicitario | 2 2 4 3 PUB |310a |Talier de Creatividad Publicitaria | ] 4] 3|PUB 250/AE230
ARQ 100 Taller de Disefio Visual 1 4 3 2 PUB |280b |T. de Estralegias de Medios Pub. I 2 2 4 3|PUB 280 a
CS 100 Intraduccion a la Comunicacion 2 2 4 3 PUB {330z [Investigacién Publicitaria | 2 2 4 3|CS 260/ AE 230
NCES {0001 |Lenguaje y Comunic, en Espafiol 1 2 3 2 ING 110 [Inglés ll {Conversacién)} 2 3 5 3[NCINOOOA
ECQO |100a |Economial 1 2 3 2 EST [100a |Esltadistica Aplicada a la Publicidad | 2 2 4 3
SIC  [120a  |Psicologia del Consumidor ) 3 - 3 3 C& [330a |Opinién Publica | 3 - 3 3|CS230
SUBTOTAL SEMANAL 12| 12| 24| 18 SUBTOTAL SEMANAL 12 19 3| 2
TERCER ANO (Segundo Semestre)
PRIMER ANO {Segundo Semestre) PUB |300b |T. Produccién Pub, para TV I 1 4 5 3[PUB 300 a
AE 100 Principios de Marketing 2 2| . 4] 3[PUB100 PUB |310b |Taller de Creatividad Publicitaria Il 6| 6 3|PUB 310 a
PUB |110b |Taller Publicitario Il 4 4|  2(PUB 11D a PUB §330b  JInvestigacion Publicitaria Il 2 2 4] ~ 3{PUB 330 2
PUB |140 T. de Fotografia Digital Publicitaria 6 6| 3[ARQ1I00 ARQ |110  [Artes Aplicadas 1 2 3 2
SIC  (120b  |Psicologia del Consumidor |1 3 - 3]  3{siC120a NCHI |0002 [Hist. de Panama en el Mundo Global 2 2 2|NCGE 003
SOC [100 Saciologia de [a Comunicacion 3 - 3]  3jcs100 EST [100b (Estadistica Aplicada a la Publicidad Il 2 2 4 3|EST 100 a
ECO [1002 |Economia I 1 3 3] 2 CS  |330b |Opinidn Publica Il 3 - 3 3|Cs 330 a
NCSM |0DOQ06 |Sociedad, Medicambiente y Desarroilo 2 2 2 SUBTOTAL SEMANAL 11 16 27 19
SUBTOTAL SEMANAL 11| 14{ 25| 18 CUARTO AND (Primer Semestra)
SEGUNDO ANO (Primer Semestre) PUB [400a |Taller de Publicidad Digital | 5 5 2|PUB300ab /310ab
PUB {210  |Taller de Publicidad Radizl 1 4 5| 3|PUB110ab PUB [410 |Taller de Negocios en Publicidad 2 2 4 3|PUB 330 ab
PUB |220 T. de Planificacién de Med. de Pub. 1 3 4 2|PUB100 y AE100 PUB |420 |T.de Camparia Pub. para Product. y Serv. 6 -] 3|PUB330/300/210 ab
AE 230a  {Marketing Estrategico | 2 2 4] 3[PUB100 y AE10D RP |510 |Responsabitidad Social 1 2 3 2|PUB330 ab
PUB |24 T. de Foto. Pub. de Especialidades 4 4]  2{PUB 140 PUB 430 [Sem. de E-commerce y Telemak. para Pu 1 3 4 2|ECO100 ab
CS 230 Teoria de la Comunicacion 3 - 3] 3|CS 100 PUB |440  |Promocién y Ventas 2 3 ] 3|PUB 330 a-b
CS 110 Lenguaje de la Comunicacién 3 - 3| 3|ESP100 PUB [450 |Prictica Empresarial - -] ] 3[Todas hasta Il afio
NCCQO]O021 |Comunicacion Integral 1 2 3 2 SERVICIOQ SOCIAL {Obligatorio) - - - -
HIST |165a |Hist. de las Rel. de Panama con EU. 3 3 SUBTOTAL SEMANAL 6 27 33( 18
SUBTOTAL SEMANAL 11| 15| 26| 18 CUARTO ARO (Segundo Semestre)
SEGUNDO ANO (Segundo Semestra} PUB |400b |Taller de Publicidad Digital Il ] 5 5 2|PUB 400 a
PUB |250 T. de Redaccion Creativa Pub. 1 3 4  2|CS 110 PUB |480 |T. de Campafas Sociales, Politicas e Inst. 6 [ 3|PUB 420
PUB [260 Petfil def Profesional de la Pub. 3 - 3 3 EPC |150 [Sem. de Identidad e Imagen Empres. 1 2 3 2|PUB 430
AE 230b  |Marketing Estrategico || 2 2 4| 3I|AE230a EPC 133 |T. de Protocolo y Cer. para Eventos 1 2 3 2|Optativa {Una Oblig.)
PUB |280a |T. de Estrategia de Medios Pub. [ 1 3 4 2|PUB 220 EFC 1350 |Taller de Eventos Corporativos 1 2 3 2|Optativa {Una Oblig.}
NCGE |0QQ03 |Geografla de Panama 2 - 2 2 PUB |460 |Trabajo de Grado 3] - 6 B|Todas
NCIN |0004 |Lengua y Camunicacion en Inglés 1 2 3 2 PUB |465 |Practica Profesional
NCMI |0013 [Metodolegia de la Investigacion 1 3 2]CS5230 PUB 466 |Seminario #1 (opcian)
HIST 1165b |Hist. de las Rel, de Panaméa cen EU. 3 3 PUB 487 |Seminaric #2 {opcion)
SUBTOTAL SEMANAL 14| 12| 23] 19 PUB |468 |Examen de Grado
La asignatura HIST 165ab Historia de las Relaciones de Panama con los Estados Quinta Opcitn (dos médulos
Unidos, se aprobo este afic como ohligataria para los que ingresen en el de Maestria)
aiio 2016. Esta asignatura se dara en segundo aiio diurno y nocturno, SUBTOTAL SEMANAL B[ 15| 23| 15
TOTAL 146

el IV afio del segundo semestre,
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]Abrev |N|.'|m. IDenominacic‘m

[Teo. [Prac [rot. [cred. [Pre-requisitos

]AbrevINumlDenommacmn

[Tea JPrac]Tot. [CrédPre-requisitos

PRIMER ARO {Primar Semestre) TERCER ARO ( Primer Semestre}
PUB [100 |JFublicidad | 2 2 4 3 PUB [240 [T. de Fetografia Pub. de Especialidades 4] 41 2|PUB 140
PUB |110a |Taller Publicitario i 2 2 4 3 PUB |250 |T. de Redaccion Creativa Publicitaria 1 3] 4| 2|C8 110
SIC 120a {Psicologia del Consumidor | 3 - 3 3 PUB |280a [T. de Estrategias de Medios Publicitarios | 1 3| 4] 2[PuB220
NCES |OOO1|Lenguaje y Comunicacién en Espafiot i 2 3 2 CS  [330a[Opinion Publica | 3 3] 3)Cs 230
ECO |100a |Economia | 1 2 3 2 NCMI_{oo13|Metodologia de la Investigacion 1 2| 3| 2|Cs8230
NCGE |COO3{Geoprafia de Panama 2 - 2 2 EPC | 133|T. de Protocolo y Ceremonial para Eventos 11 2| 3] 2{Unade las dos
SUBTOTAL SEMANAL 1 8] 19 15 EPC | 350|Taller de Eventos 1 2| 3| 2[obligatorias
PRIMER ANO (Segundo Semestre) SUBTOTAL SEMANAL 7] 14| 21¢ 13
AE 100 |Principios de Marketing 2 2 4 3|PUB10D TERCER ANQ (Segundo Semestre
PUB [110b |Taller Publicitario Il - 4 4 2{PUB 110a PUB | 260Peril del Profesional de la Publicidad 3 -3 3
SIC 120b |Psicologia del Consumidor 11 3 - 3 318IC 120a PUB |2s0b |T. de Estrategias de Medios Publicitarios 11 2 2| 4] 3|PUB280a
ECO |J100b |Economia It 1 2 3 2[ECO 100a CS  [330b{Opinién Publica Il 3 3| 3lcs33ta
NCSM | 0008 | Sociedad, Medio Ambiente y Desarrollc 2 2 2 S50C |100 |Seciologia de la Comunicacion 3 3| 3[Cs 100 v
NCCO | OC21|Comunicacisn Integral 1 2 3 2 ING |110 [Inglés Il 2 3] 5] 3|NCIN 0004
SUBTOTAL SEMANAL 9 10 19 14 EPC [150 |Sem.de ldentidad e Imagen Empresarial 1 2] 3] 2
15 SUBTOTAL SEMANAL 14 7] 21 17
ARG 100  [Taller de Diserio Visual 1 2 3 2 CUARTO ANO {Primer Semestre)
CSs 100 |Introduccion a la Comunicacion 2 2 4 3 FUB [300a [Taller de Produccién Publicitaria para TV | 1 4] 5] 3|PUB210
S 110 |Lenguaje de la Comunicacion 3 - 3 3[NCES 001 PUB |310a jTaller de Creatividad Publicitaria | 6]  3[Pub 250/AE230
AE 230a |Marketing Estratégico | 2 2 4 3|PUBTOO0 - AE100 PUB {330a |Investigacién Publicitaria | 2 2| 4] 3I|NCMIOO13/AE230
ARQ 110 |Ares Aplicadas 1 2 3 2 EST |100a [Estadistica Aplicada a la Publicidacd | 2 2] 4] 3
NCHI {00Q02Hist. de Panamé en el Mundo Global 2 2 2[NCGE 2003 PUB [ 430|Sem. de E-Commerce y Telemarketing Pub. 1 3] 4| 2|ECO100ab
HIST |165a |Hist. de las Rel. de Panama con EU. 3 3 PUB | 450)Préactica Empgresarial 6] 6| 3[Todas hasta 3afio
SUBTOTAL SEMANAL 14 6 19 18 SERVICIO SQCIAL (Obligatorio) Todghasta |l afio
SEGUNDO ANO (Segundo Semestre) SUBTOTAL SEMANAL Bl 14] 22| 15
PUB {140 {T. de Fotografia Digital Publicitaria 2 4 [¢] 4]ARQ 100 CUARTO ANO {Segundo Semestre}
PUB |210 |Taller de Publicidad Radial 1 4 5 3{PUB 110a-b PUB 3000 |Taller de Produccién Publicitaria para TV it 1 4 5| 3|PUB300a
PUB _ [220 |T. de Planificacién de Medios Pub. 1 3 4 2|PUB100 - AE100 PUB [310b [Taller de Creatividad Publicitaria It 6| 6] 3|PUB310a
CS 230 |Teoria de la Comunicacién 3 - 3 3[C& 100 PUB ]33ob |Investigacian Publicitariz Il . 2 2| 4] 3|PUB330a
AE 230b _|Marketing Estrategico Il 2 2 4 3|AE 230a EST |100b |Estadistica Aplicada a la Publicidad Il 2| 2] 4] 3|EST100a
NCIN _|oog4 JLengua y Comunicacion en Inglés 1 2 3 2 PUB _|400a|Taller de Publicidad Digital | * 2[ 3] 2|PUB300ab/PUB310ab
‘ HIST |165b |Hist. de las Rel, de Panamdé con EU. 3 3 PUB |420 |Taller de Campaiia Publicitaria para Prod.-y sl & 3 PUB300ab/PLB310ab
SUBTOTAL SEMANAL 11 17| 28 16 Productos y Servicios
La asignatura HIST 165ab Historia de las Relaciones de Panama con los Estados SUBTOTAL SEMANAL 5| 14| 28| 17
Unidos, se aprobo este afio como obligatoria para los que ingresen en el
aio 2016. Esta asignatura se dard en segundo afio diurno y nocturna.




Plan de Estudio de la Licenciatura en Publicidad (Nocturno) NUCLEO COMUN

|Abrev|NL’|m. IDenominacibn

Iteo. [Prac. [Total [Créd]Pre-requisitos

QUINTO ANO (Prither Semestre)

PUB 400a

PUB |400b |Taller de Publicidad Digital [| 5 5 2
PUB [410 |Taller de Negocios en Publicidad 2 4 3[PUB 330a-b
PUB {440 |Promocidn y Ventas 2 3 5 2|PUB 330ab
PUB |460 |Trabajo de Grado 8 - Todas
PUB [490 |T. de Campaiias Saciales, Politicas e Inst. 6 6 3|PUB 420
RP [510 |Responsabilidad Social 1 2 3 2{PUB 330a-b
SUBTOTAL SEMANAL 3 18 231 13
QUINTO (Segundo Semestre)
PUB 460] Trabajoc de Grado (Tesis) 6 6 6|Todas
PUB 465|PRACTICA Profesional (Opcion)
PUB 466 | Seminario #1 (Opcidn)
PUB 467 |Seminario #2 {Opcidn)
PUB 468|Examen de Grado (Opcidn)
Quinta Qpcion (2 Médulos de Maestria
SUBTOTAL SEMANAL -] 6 ;]
TOTAL DE CREDITOS 146

Para elegir su trabajo de grado final es solo una de las opciones que estan

en_el V afo del segundo semestre.




